JAK VYTVORIT USPESNOU
ONLINE VYSTAVU?

CO? Popiste témal!
Maximalné 10 vétami shrinte,

o ¢em vystava je a vyhnéte se pfitom

obecnym prohlasenim.

.........................................................

.........................................................

.........................................................

.........................................................

.........................................................

KDO? Komu je vystava uréena?
Popiste, jakému navstévnikovi

je obsah vystavy urcen.
Bude to dospély, student, dité,
nebo nékdo jiny?

KDE? Kde se bude vystava vyuzivat?
Budou vystavu prochazet individualni

navstévnici v klidu domova,

PREDTIM, NEZ SE PUSTITE

DO PRACE...

doporucujeme si dobre

¢i ve skupiné.

Pfed samotnou praci s na-
strojem INDIHU Exhibition

promyslet nasledujici body,

které vam pomohou si ujas-

nit vase cile a najit vhodny
obsah i formu online vysta-
vy. Pro snadnéjsi praci vam
doporucujeme si pracovni
listy vytisknout. Pracovat na
jejich vyplnéni mlzete sami

....................................................

....................................................

....................................................

........................................................

........................................................

Kdyz je to vysokoskolsky stu-
dent, jaky obor studuje? Je to
dospély z konkrétni zajmové
skupiny? VSeobecné defi-
novana cilova skupina ,laik“
nebo ,,odbornik” vam pfilis
nepomuze, budte co nejvice
konkrétni. Predstavte si a po-
pisSte vaseho navstévnika.
Jeho personifikace vam totiz
pomuze se vice zaméfit na
jeho potreby.

..............

..............

nebo na mobilnim telefonu?

Zamyslete se rovnéz nad tim, co dal§iho mu-
zete k prezentovanému obsahu navstévnikovi
nabidnout (navstévu muzea ¢i konkrétni vy-
stavy, €etbu, film nebo video prednasku na
YouTube, nau¢nou stezku s prirodé)? Tyto na-
vrhy si zde vypiste a potom je nezapomente
pridat i k jednotlivym obrazovkam online
vystavy.

..............................................................................

.
.

Béhem cesty tramvaji
stoji navstévnik online
vystavy spiSe o rozpty-
leni €i o zajimavosti.
Naopak seriéznéjsi
vyzaduje klid a sou-
stfedéné prochazeni
obsahu.

Q)



Zakrouzkujte
preferovany styl
prochazeni:

x doma u pocitace

x Vystava je ur€ena
pro jednoho divaka
s velkou obrazovkou
a dobrym pfipoje-
nim. Neni tedy nutné
zamyslet se nad
datovou velikosti
online vystavy a m(-
zete zapojit vSechny
interaktivni prvky.

x na mobilnim telefonu

x \lystava je urCena pro
jednoho divaka s malou
obrazovkou a nejistym pfi-
pojenim. Je tedy nutné se
zamyslet nad datovou ve-
likosti online vystavy. Stale
muzete vyuzit véechny in-
teraktivni prvky. Ovéem do-
poruc¢ujeme vytvorit speci-
alni ,datové odleh¢enou*
verzi pro mobilni telefony.

x ve Skole pfi hodiné

x Vlystava je ur€ena pro prezentaci ve vyucovaci ho-
diné pro skupinu zakl/studentl. Neni tedy nutné se
zamyslet nad datovou velikosti online vystavy. Inter-
aktivni prvky ovSem doporucujeme zapojit do online
vystavy ur¢ené pro individualni praci zakud/studentu.

PROC? Pro¢ by mél navstévnik online vystavé vénovat ¢as?

...........................................................................

Napiste si 5 bodl popi-
sujicich to, co by mél na-
v§tévnik o tématu védeét,

...............................................................................

nez si ho projde.

...........................................................................

...........................................................................

Napiste alespori 5 bod
o tom, CO MU VYSTAVA
PRINESE NOVEHO? Ma
napfriklad zjistit, Ze dané
téma existuje, nebo je
vasim cilem prohloubeni
obecnych znalosti?

...........................................................................

...........................................................................

JE TEMA AKTUALNI?
Aktualni téma ma vétsi
Sanci, Zze navstévniky
zaujme. Zkuste najit
zpUsob, jak historické
nebo odborné téma
propojit s néc¢im, co lidé
dnes resi. Pfemyslejte

o tom, zda se téma vzta-
huje k néjakému vyroci.
VSechny napady si zde
napiste.




JAK? Jak dokazete u navstévnika K vybranému zp(isobu si vypiste konkrétni typy Jako jeden z diivodd sledovani

probudit zajem o téma vystavy? ] ] obrazovek, které pouzijete (obrazovka s textem, vystavy maze byt vedle touhy se
Zamyslete se nad tim, jak chcete predat téma vystavy,  obrazovka s obrazkem, hra Kviz, hra Pied a po aj.). vzdélavat i citové obohaceni. Jaké
abyste navstévnika u jejiho sledovani udrzeli. EMOCE chcete u navstévnika

Rozmyslete si a zakrouzkujte, zda budete preferovat
x pasivni prohlizeni

x aktivni prohlizeni

x interaktivni prohlizeni.

vzbudit: zvédavost, angazovanost
¢i uvolnéni?

Vypiste si alespon 5 bodu.

............................................
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............................................

........................................................................................................................................................................................................................

............................................

............................................

........................................................................................................................................................................................................................
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Jaky JAZYK pro vystavu zvolite?
Vyberte si a zakrouzkujte,

jestli budete preferovat

x formalni text

x neformalni text.

Vénujte pozornost jazykové

a cizich slov, jez nemusi byt
Vytvorte také chytlavy TITULEK,

ktery prilaka pozornost
a zde si ho napiste:

vyklad problematicky.

Jaké bude CLENENi OBSAHU?

Ujasnéte si jednotlivé tematické celky.

Jak na sebe &asti navazuji? Zvazte, zda je lepSi fazeni po tématech,
nebo zda je vhodné chronologické usporadani, nebo zda koncipu-
jete vystavu jako vybér zajimavosti bez vétsiho propojeni.

Vypiste hlavni informace: Vypiste vedlejsi informace:

..............................................................................................................................

..............................................................................................................................

..............................................................................................................................

..............................................................................................................................

Jak PESTRY dokazete vytvorit OBSAH?
Dulezitou otazkou je, jaky typ obsahu mate k dispozici?

Mam: x TEXTY x OBRAZKY x VIDEO x AUDIO

Mate informace, které by bylo mozné znazornit pomoci:

x GRAFU || x NAKRESU x ANIMACI

stylistice a tu prizplsobte sku-
piné navstévniku, které je vy-
stava urcena. Dejte si pozor na
naduzivani odbornych vyrazl

obecné znama nebo je jejich

VSechny dostupné typy K obsahu vystavy pfipojim jesté:
obsahu si zde zakrouz-
kujte. Tento ukol vas
ubezpedi, Zze mate pro
online vystavu dosta-
te¢né riznorody obsah.
Naopak pokud jste
zakrouzkovali pouze

2 body, je namisté se
zamyslet, jak seznam : :
rozsifit! OSSO PE USRS PR RUPRPRRRPRO

...................................................................

...................................................................

...................................................................

KOLIK? Kolik ¢asu navstévnikovi zabere prochazeni vystavy?
Kolik ¢asu stravi ¢tenim, hranim her, poslechem?
Rozepiste si Casovy odhad jednotlivych ¢asti vystavy:

CiL? Zavérem si jesté jednou napiste, jakych

5 klicovych informaci si navstévnik z vystavy odnese?

Napiste je jako konkrétni kratké tvrzeni (napf. Husité nebyli @
kompaktni skupina, ale existovalo vice rliznych odnozi.).

a ................................................................. '. formacim vénujte zvléétnl'
: :  pozornost. Mlzete je
ST . vprabéhu vystavy v rdz-

nych formach vicekrat zo-
pakovat a tim zvysite Sanci,
Ze si navstévnik tyto kon-

: :  krétni body zapamatuje.

,; ................................................................. E: Nebo je mﬂiete pouil’t pi.’i

: :  propagaci vystavy.

...................................................................



5 PRAVIDEL, JAK UDELAT
VIRTUALNI VYSTAVU
CO NEJZAJIMAVEJSI

Navstévnici jsou zvykli na napadité, vizualné atraktivni webové prezentace.
Abyste docilili co nejvétsiho Uc¢inku, zkuste pfi tvorbé obsahu respektovat

nasleduijici pravidla.

1/ STORYTELLING

Jaky vypravite pribéh?

Zkuste se na své téma podivat

v kontextu zivych a atraktivnich pfi-
béhu, které chyti navstévnikovu po-
zornost. Co jsou zlomové okamziky
pfibéhu? Najdéte hlavniho hrdinu

a uvédomte si, jaké prekonava pre-
kazky.

2 / AKTUALNOST
AAUTENTICITA

Cim je vase téma aktualni
a autentické?

Zkuste téma propojit s né¢im, co

je navstévniklm blizké, nebo co je
spolecensky aktualni, podpofite tak
autenticitu pfibéhu.

Tvofite-li napfiklad vystavu o knihach, —
zacnéte tim, Ze si napiSete seznam
sloves, které se ke knize vazi: Cist, psat, —x
tisknout, ilustrovat, prodavat, distribu-

ovat, sbirat, pljcovat, studovat atd. Ze

sloves snadno vytvofite postavy, které mohou
byt aktéfi naseho pfibéhu: &tenéf, spisovatel,
tiskar, ilustrator, nakladatel, knihkupec, knihov-
nik, sbératel vzacnych knih ¢i student. Potom
se ptejte, jak zili tito lidé v dané dobé; jak se
oblékali; co byla jejich obziva; jaky byl jejich so-
cio-ekonomicky status a postaveni ve spolec-
nosti; byla kniha jejich zdrojem obzivy apod.?

stavy zaroven pfibéhem o so-

cialni nerovnosti, nebo o gen-
derovych otazkach? Mlizeme

si diky védomostem ziskanym

z vystavy pfipadat pred svymi prateli
vzdélanéjsi? Chcete svou vystavou
prispét ke kvalitnimu traveni volného
¢asu? Zamérujete svou vystavu na
konkrétni fanouskovskou komunitu?

Nemuze byt pfib&h vasi vy- @

3 / STRUCNOST A KOMPAKTNOST

Méné je vzdy vice!

Je tfeba si upfimné pfiznat, Zze navstévnici vét-
Sinou neinvestuji mnoho usili, aby pochopili

slozité konstruované téma. Virtualni vystavy jsou
idealnim nastrojem pro to, jak ukazat, co délate
zajimavého, co mate ve svych sbirkach, nebo na
co jste pfrisli béhem védeckého badani. Cilem by
mélo byt probuzeni zajmu navstévnikl ne jejich
odrazeni! Zvazte, zda téma nerozdélit do néko-
lika kratSich vystav.

Snazte se vyhnout slo-
zitym odbornym vyra- “
zim, dlouhym vétam o
a textdm. Stfidejte

druhy obsahu a opravdu za
zadnou cenu nedélejte virtu-
alni vystavu pfilis obsahlou.

4 / KOLABORATIVNOST
A DESIGN THINKING

Zjistéte, zda se virtualni vystava lidem libi:

Testujte, opravujte a zase testujte!

Pfedavani informaci verejnosti s sebou pfinasi mnoha
uskali. V prvni fadé je tézké odhadnout, co navstévnici

Samotny kolabora-

tivni proces mUzete
propagacné vytézit J
a vystavu tak promo-

vat jesté pred jejim dokon-
¢enim uverejnénim ¢lanku

a fotek ze zakulisi pfipravy

na webu a socialnich sitich.

o tématu védi a co je pro né naopak nové a zajimavé. Neni nic jednodussiho, nez
rozpracovanou vystavu ukazat nékomu, kdo neni z oboru a mohl by byt zastupce

a ptejte se ho, co se mu libilo, Eemu nerozumél a o €em by se chtél dozvédét vice.
Zpétnou vazbu zkuste zapracovat a vysledna vystava bude lepsi.

NEZAPOMENTE, ZE NEDELATE VYSTAVU PRO SEBE,

ALE PRO DRUHE!

Zapojte cilovou skupinu do pfipravy vystavy.

Sanci na Uspéch zvysite i tim, Ze jiz od zacatku budete spolupracovat se zastupci

jefektivnéjsim zplsobem prace s konkrétni cilovou skupinou je potom usporadani
WORKSHOPU, jehoz cilem bude nalézt pfi fizeném rozhovoru nejlepsi téma a zp(-
sob vypraveni. Treti mozZnosti, jak ziskat data, je realizovat rozsahlejsi NAVSTEV-
NICKY PRUZKUM napfiklad pomoci dotazniku, nebo fizenych rozhovor( napfi¢

navstévnickymi skupinami.

5/ UZITECNOST

Prinasite svoji vystavou néco
zajimavého a hodnotného?

Komu by se vase vystava mohla hodit?

Chcete, aby vasi vystavu kromé navstévnika po-
uzivali jini lidé ke svym uc¢elim? Hodi se vystava
tfeba do hodin vlastivédy pro 5. tfidu zakladni
Skoly? Zapada svym obsahem do vysokoskol-
skych osnov na konkrétni §kole? V tom pfipadé
o ni dejte védét také pedagoglm.

Vyberte si nékolik kol
a napiste osobné adre- §:§:3
sovany email. Mlzete jim
pfipravit i dalSi podnéty

pro vyucovaci hodinu. Ucitelé radi
pouzivaji atraktivni materialy, ale
Casto nemaji Cas je sami tvorit.




